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черный или серый.

Монохромный логотип
используется 
при необходимости исходя
из дизайн-концепции.  

Основной вариант логотипа
можно использовать
на любом фоне, 
сочетающемся с колоритом 
логотипа.
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    мешающих восприятию

Пример п.1. Пример п.1.

Пример п.2. Пример п.2.
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Пример п.3. Пример п.4.

Пример п.5.;6 Пример п.5. Пример п.6.
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+7 904 271 16 97

syktsu.ru

Сотникова
Ольга Александровна
ректор, 
доктор педагогических наук, 
доцент

rector@syktsu.ru 

(8212) 390-309

2. Электронная почта
должна быть зарегистрирована
на официальном домене
СГУ им. Питирима Сорокина     @syktsu.ru 

3. QR-код ведет на главную страницу
вуза/института официального сайта

1. Контакты для визитки:
ФИО, должность, рабочий телефон,
сотовый телефон, рабочий e-mail, сайт вуза. 
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5.0

Логотипы институтов

ЛОГОТИПЫ 

ИНСТИТУТОВ

Для коммуникации
институтов с внешней
аудиторией необходимо
использовать логотип
института в новом
фирменном стиле. 

Эмблемы институтов 
допускается использовать
только для внутренних
мероприятий (конкурсы,
концерты, дни институтов, мерч
и пр.). 

ИНСТИТУТ 
ГУМАНИТАРНЫХ

НАУК

ИНСТИТУТ
ЕСТЕСТВЕННЫХ

НАУК

ИНСТИТУТ
ИНОСТРАННЫХ

ЯЗЫКОВ

ИНСТИТУТ 
ИСТОРИИ И ПРАВА

ИНСТИТУТ КУЛЬТУРЫ 
И ИСКУССТВА

МЕДИЦИНСКИЙ
ИНСТИТУТ

ИНСТИТУТ ПЕДАГОГИКИ 
И ПСИХОЛОГИИ

ИНСТИТУТ СОЦИАЛЬНЫХ
ТЕХНОЛОГИЙ

ИНСТИТУТ ТОЧНЫХ НАУК
И ИНФОРМАЦИОННЫХ 

ТЕХНОЛОГИЙ

ИНСТИТУТ ЭКОНОМИКИ
И УПРАВЛЕНИЯ

КОЛЛЕДЖ
ЭКОНОМИКИ, ПРАВА

И ИНФОРМАТИКИ

ЮРИДИЧЕСКИЙ
ИНСТИТУТ
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6.1

Оформление интерьеров

КОНЦЕПЦИЯ 

ОФОРМЛЕНИЯ

ПОМЕЩЕНИЙ

В целях единообразного 
решения интерьеров всех 
корпусов университета 
необходимо придерживаться
общих правил и норм
в оформлении помещений,
подбора мебели,
оборудования и материалов 
отделки.

1. В интерьерах должны присутствовать три корпоративных цвета. Белый, черный 
и оттенки серого — фоновые цвета, в которых выполнены большие плоскости стен, 
пола и потолка.

2. Активный бордовый, коралловый, черный и белый цвета присутствуют фрагментарно
и создают акценты. Эти цвета способствуют привлечению внимания к отдельным 
элементам интерьера.

Такое цветовое решение позволяет создать современный, динамичный и, в то же 
время, неагрессивный интерьер.

3. Не допускается в общей концепции оформления включение дополнительных 
цветовых оттенков: пастельные (персиковые, бежевые, голубые, сиреневые и т.д.), 
оттенки бордового с фиолетовым спектром, оттенки серого с цветным спектром.

4. Оформление конкретных функциональных зон, отдельных помещений 
с использованием отличающейся дизайнерской концепции должно согласовываться 
с Управлением по связям с общественностью на предмет соответствия бренду
университета.
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6.2

Оформление интерьеров

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ 

ОФОРМЛЕНИЯ

ПОМЕЩЕНИЙ

Все помещения учебных 
корпусов должны
отражать единую концепцию
фирменного стиля
университета.

Основной цвет оформления

всех помещений  серый —
с различной степенью
тоновой насыщенности.

Необходимо использовать 
теплое+холодное освещение
в одном помещении.
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6.2

Оформление интерьеров

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ 

ОФОРМЛЕНИЯ

ПОМЕЩЕНИЙ

Все помещения учебных 
корпусов должны
отражать единую концепцию
фирменного стиля
университета.

Размещение логотипа
университета/института
должно размещаться 
на лаконично окрашенных
плоскостях.

Допускается использование
информационного блока
(например, цитата) также
на лаконичной, акцентной
стене.
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6.2

Оформление интерьеров

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ 

ОФОРМЛЕНИЯ

ПОМЕЩЕНИЙ

Все помещения учебных 
корпусов должны
отражать единую концепцию
фирменного стиля
университета.

Допускается использование
в оформлении помещения
активной стены или ее 
фрагмента. 

Оформление осуществляется 
фирменным цветом 
или контрастным тоном 
в градации белый/серый/
черный.
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6.2

Оформление интерьеров

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ 

ОФОРМЛЕНИЯ

ПОМЕЩЕНИЙ

Все помещения учебных 
корпусов должны
отражать единую концепцию
фирменного стиля
университета.
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6.2

Оформление интерьеров

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ 

ОФОРМЛЕНИЯ

ПОМЕЩЕНИЙ

Все помещения учебных 
корпусов должны
отражать единую концепцию
фирменного стиля
университета.

Внеучебные помещения
корпусов оформляются 
в той же концепции,
что и учебные помещения,
в той же цветовой гамме.
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6.2

Оформление интерьеров

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ 

ОФОРМЛЕНИЯ

ПОМЕЩЕНИЙ

Все помещения учебных 
корпусов должны
отражать единую концепцию
фирменного стиля
университета.

В помещениях можно применять
яркие акценты  за счет использования
мебели, жалюзи, оборудования,
декора в фирменных цветах.
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6.3

Оформление интерьеров

МЕБЕЛЬ 

И ОБОРУДОВАНИЕ

Все помещения учебных 
корпусов должны
отражать единую концепцию
фирменного стиля
университета.

Корпусная мебель 
должна подбираться с учетом 
общей цветовой и тоновой 
концепции помещения, 
где она будет располагаться,
с учетом тоновых акцентов.

Приоритетными являются
все оттенки серого, а также
белый и черный цвета.
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6.3

Оформление интерьеров

МЕБЕЛЬ 

И ОБОРУДОВАНИЕ

Все помещения учебных 
корпусов должны
отражать единую концепцию
фирменного стиля
университета.

Мягкая мебель и стулья
должны подбираться с учетом 
общей цветовой и тоновой 
концепцией помещения, 
где она будет располагаться.

Мебель подбирается 
в оттенках серого, а также
белого и черного цветов.

Также можно подбирать мебель

с акцентным цветом  —
фирменные оттенки, 
а также оттенки теплого 
цветового спектра.

Металлические вставки 

 серебро.—
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